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Desconto @ hom para todo mundo

DAREDAGAD

Os tempos de crise exigem me-
didas para reverter o quadro de
queda nas vendas e desaqueci-
mento no mercado. E conceder
descontos é uma estratégia que
garante beneficios aos comer-
ciantes e também aos consumi-
dores, que podem comprar
itens e servicos com abatimen-
tosapartirde5% e10%.

Algumasdasvantagenssio fru-
tos de parcerias, como precos es-
peciais oferecidos em servigos e
produtos de outras empresas.
Um exemplo é o programa Socio
Reido Santos Futebol Clube, que
da ao associado o direito de plei-
tear descontos em uma listacom
mais de 200 itens de vérias fir-
masna Baixada Santista.

Para o professor de marke-
ting Elias Salim Haddad Filho,
coordenadordo curso de Admi-
nistracao da Universidade Ca-
tolicade Santos, aparceriasem-
pre foi uma grande alternativa
para o empreendedor. “Ela nao
és0boaparaquem quervender
mais, mas é para todo mundo.
Umaempresa que temmil fun-
cionarios, se faz uma parceria,
aumenta o universo de clientes
sem ter gastos severos com co-
municacao. O desconto ¢ bom

A chamada out let (liquidagao) é outra forma do comerciante conceder desconto e atrair o consumidor

para quem vende e para o RH,
que ainda apresenta isso como
um ganho para os seus funcio-
nario”, analisao especialista.
Acontece parecido com o Clu-
bedo AssinanteA Tribuna. De-
boraHuss, supervisorade Mar-

keting de A Tribuna, explica
que os descontos oferecidos va-
riam de 10% a 50% e sao tanto
essa carta curinga na manga
emtempos decrise, que ultima-
mente, hi cada vez mais inte-
ressados em parcerias.

“Na verdade, em vez de visi-
tas, estamos recebendoestabele-
cimentos que nos procuram di-
zendo que querem fazer parte
como parceiros”, explica ela,
lembrando que os beneficios
sdo revertidos aos leitores assi-

Cupons

No comércio eletrdnico, outra cartana mangaé olhar ossites de
cupons. Trata-se de enderecos virtuais que, com o cadastrodo cliente,

om codigos que ahaixam o precoda

compraon-line. Basta colocar o codigo enviado nahora de fechar o

negociopara

uma

www.cupom.org, o www.meliuz.com.br, o www.buscadescontos.
com.bre o www.cupomdesconto.com.br, mas ha muitos outros.

nantes e também aos funciona-
rios dojornal. “Assim os empre-
sarios oferecem o beneficio, mas
ganham o cliente que as vezes
procurariaoconcorrente”.

SAiDA

“Toda vez que estamos em um
momento de crise economica,
com gente perdendo empre-
g0, as pessoas sio obrigadas a
reverseus or¢amentos”, expli-
ca Elias Salim Haddad Filho.
Para ele, o desconto tem po-
der efetivo de atrair a atengao
do consumidor. “Quando a
procura cai, € natural que pa-
ra estimular, as pessoas ope-
rem no preco. Essa é uma lei
demercado™.

Outro fator é o comporta-
mentodaquele consumidor que
gosta de ter a sensagio de que
esti levando alguma vantagem
licita. “O desconto cria essa sen-
sagao de que o cliente fez um

bom negocio. Todos nds procu-
ramos momentos de felicidade
quandoa fazemos umbom ne-
gocio”,créo professor.

PRECINHO
Mas nem sempre é possivel
encontrar empresas parcei-
ras. Mesmo assim, a promo-
¢ao pode ser uma boa saida.
Fora os supermercados, que
sempre tém um dia da sema-
navoltado as promocoes espe-
cificas, algumas empresas
adotamodiado “precinho”.
O Cine Roxy, por exemplo,
fez do domingo seu melhor
diade publico, com aideia de
vender meio-ingresso para as
sessoes deste dia. “Eraum dia
ruim. Hoje, osibado é o carro
forte da maior parte dos cine-
mas. A gente mudouisso dan-
do desconto. Vale a pena e
funciona”, afirma Toninho
Campos, dono darede.



